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教育经历
华侨大学 建筑学 2021.09 – 2027.06

 本科 绩点：4.3/5.0（前 4%） 所获荣誉：国家励志奖学金、院一等奖学金、中国国际大学生创新大赛省银等。

实习经历
厦门美图之家科技有限公司-MVLAND 项目组 用户增长运营 2026.04-2026.09

 MVLAND 是美图旗下 AI 音乐视频创作平台，担任 AI 产品运营，负责产品运营、活动策划、EDM 营销及用户洞察。

 产品运营：打标 8000+条提示词、复核 15 个典型项目，提炼创作需求，主导用户画像问卷提需和 PRD 撰写；推动

风格与人物迭代，每周上新 2-3 个站内风格，结合社媒热点推进玩法上线，稳定推动 DAU 周环比上涨 40%左右；统

筹站内资源位与物料，周度分析 4 项核心功能数据。

 活动运营：策划并跟进 MVLAND 嘻哈狂欢派对 AIMV 大赛，负责蜘蛛侠 IP 玩法活动及 INDE 艺人合作宣发，联动

站内创作与社媒传播，完成活动方案、内容排期、物料制作、投稿管理、抽奖发奖及推广 Brief；赛事覆盖 4 大赛道，

吸引 249 个参赛创作者提交 541 份作品，抖音、小红书话题累计播放／浏览 56 万次，活动带动 DAU 环比增长 28%；

 海外 EDM 运营：基于用户行为与付费金额规划 6 类邮件场景，独立完成模板制作、英文文案、发送及复盘，协同开

发落地自动触达；执行 7 批营销邮件，单次覆盖 3.1 万用户，获 266 次点击。

北京炫图未来科技有限公司 海外内容运营 2026.01-2026.04

 炫图 AI 是一款专注于 AI 图像处理的 APP，实习过程中主要负责海外矩阵号的内容策划、制作与竞品分析；

 竞品分析：定期整理同类 AI 产品的海外运营打法、爆款案例与投放素材，形成竞品参考库，产出爆款 SOP；

 内容策划：独立完成 90+条短视频的选题、剪辑、文案撰写与跨平台发布，结合平台热门 BGM 与话题标签，保持周

更 6-7 条，提炼 3 类选题方向（实用效果对比/cp 向选题/IP 爆改），适配欧美市场偏好。

 业务成果：账号总浏览量 500w+，点赞量 22w+，自然涨粉 400+，无任何投放成本验证内容模型有效。

杏林公益图书馆 运营助理 2024.09-2025.03

 官方社媒运营，负责运营官方公众号和视频号、数据分析、活动运营、社群运营等工作

 内容运营：搭建并管理图书馆公众号和视频号，负责确定选题，文案编写，配图，制作推文，剪辑视频，输出月报年

报等 20+优质内容，月均新增读者 100+，活跃读者新增 60+，线上线下活动参加总人数场均新增 100+；

 数据分析：基于 Python 对图书馆官方公众号以及对标竞品进行数据分析，爬虫分析了 2000+推文数据，涵盖阅读

量分布、用户互动发布时间效应等维度，确定《走近 100 个志愿者的日常》、《杏林 er 的成长手账》等策划；

 活动策划：联动图书馆、学校及社区策划困境未成年人家居改造公益活动，发放问卷 150+份、回收 100+份，组织

设计工作坊并协调志愿者推进改造；策划系列传播话题，产出内容 60+，推文爆款率 8.3%，总 PV 超 12 万；

 社群运营：运营 2 个 100+用户垂直社群，策划并参与“线上读书分享会”等 10+线上活动，场均参与人数 100+；

互联网大创项目
智力振兴两岸乡村一站式志愿服务平台 运营助理 2024.03-2024.09

 项目背景：基于福建特殊战略位置，联合两岸资源，建设智力振兴乡村一站式志愿服务平台。

 用户调研：发出 800+问卷，回收 730+问卷，对 30+两岸青年进行深度专访，得出两岸青年均渴望获得低门槛的实

践机会、资源对接渠道与成果展示平台的现状，构建“智库+资源库+实践平台”三位一体模式的方式策划活动。

 产品设计-基于空间体验感的大富翁策划设计：改编自传统大富翁游戏，将传统地产改换成目标村庄的旅游景点；将

机会卡的内容与目标村庄的文化特色结合，设置特色商店与惩罚，使游戏与线下巧妙联动，推动旅游的发展。

个人技能
 软件能力：后期工具（PR；剪映；PS；AI；ID）；秀米；WPS 计算机二级；CAD；

 其他技能：英语（CET-4）；数据分析（SQL；python）；三维建模（Blender；Rhino；SU）；AI（ChatGPT；Codex）

· 建筑设计专业，审美能力在线；有独立运营自媒体账号经验，输出 A 级 B 级爆款 15+,浏览量 50w+
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